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Encuesta de clima de opinión 
sobre las empresas y sus 
prácticas de RSC

La opinión de 380 expertos

La encuesta no tiene la pretensión de ofrecer 
resultados estadísticamente significativos. Sin 
embargo, los autores de este informe 
entienden que el universo participante en la 
consulta representa, concierta validez, el de 
aquellas personas, del mundo de la empresa o 
de otros ámbitos, más familiarizadas con la 
RSC.
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La capacidad de las 
compañías españolas de 
generar confianza social 
depende, en buena medida, 
del sector en el que operan. 
Agua, alimentación y 
tecnología, los sectores que 
despiertan mayor
Confianza.

Encuesta de clima de 
opinión sobre las empresas 
y sus prácticas de RSC
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Rechazaría trabajar para aquellas compañías cuyo comportamiento social o 
ambiental no me pareciera adecuado
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�La RSC no puede ser una carga, es un modo ilustrado de cuidar el interés 
propio.
�Los directivos RSC tienen, entre sus principales obligaciones, la de transmitir a 
los órganos de gobierno los pasivos de confianza.
�La RSC trata de la gestión de las expectativas sociales. Los manuales no sirven.
�Acumular pegatinas no significa entender la RSC.
�Nada funciona sin el apoyo de la Alta Dirección.
�La cadena de aprovisionamiento es crítica.
�Es necesario establecer procedimientos que permitan conocer la percepción 
social de la compañía y los activos y pasivos de confianza. 
�Hay que introducir la RSC en las estructuras de incentivos.
�Hay que invertir en difundir valores y comportamientos deseados.


